4

ESTUDIOS

ABSTRACT

This study examines the trends and perspectives of communication
research in Latin America, based on the biannual congresses held by
the Latin American Association of Communication Researchers (Alaic),
in the period 1998-2022.
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La Investigacion en comunicacion
en América Latina durante
el periodo 1998-2022

EDIXELA BURGOS » GUSTAVO HERNANDEZ DIAZ

El estudio que ofreceos examina las tendencias y perspectivas de la investigacion
en comunicacion en América Latina, a partir de los congresos bianuales celebrados
por la Asociacion Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacion (Alaic),

en el periodo 1998-2022.

INTRODUCCION

La Asociacién Latinoamericana de Investigado-
res de la Comunicacion (Alaic) fue creada en
noviembre de 1978 por un grupo de destacados
investigadores comprometidos con el desarrollo
ético-critico del campo de la comunicacién. Su
objetivo principal es fortalecer la democracia en
la regién y promover la implementacién de poli-
ticas publicas en el sector comunicacional.

Entre los miembros fundadores de Alaic se
encuentran Elizabeth Safar, Antonio Pasquali,
Luis Anibal Gémez, Oswaldo Capriles, Alejan-
dro Alfonso, Patricia Anzola, Jesds Martin Bar-
bero, Rafael Roncagliolo y José Marques de
Melo, entre otros. En su momento, Luis Anibal
Gomez (Venezuela, 1978-1979) fue el primer
presidente de esta organizacion, seguido por
Oswaldo Capriles (Venezuela, 1983-1984). Am-
bos fueron directores del Instituto de Investiga-
ciones de la Comunicacién (Ininco) de la Univer-
sidad Central de Venezuela (UCV).

La Alaic ha desempeiado un papel funda-
mental en el avance de la investigacion y el inter-
cambio académico en el campo de la comunica-
cién en América Latina. A lo largo de los afios,
ha promovido la realizacién de congresos, publi-
caciones y proyectos de investigacién que han
contribuido al desarrollo de la disciplina en la
region.

HALLAZGOS DE ALAIC: 2012-2022

En este trabajo se presentan los hallazgos prin-
cipales de los estudios realizados por Herndndez
(2013) y Burgos y Hernandez (2021) sobre la in-
vestigacion en comunicacién en América Latina
a partir de los congresos bianuales celebrados
por la Asociacién Latinoamericana de Investiga-
dores de la Comunicacién (Alaic) en el periodo
1998-2022. Es importante destacar que la falta
de informacién reportada por la asociacion para
el afilo 2020 puede atribuirse a la presencia de la
pandemia, lo cual pudo haber afectado la reco-
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pilacién de datos. Sin embargo, a pesar de esta
limitacién, hemos podido acceder a la informa-
cién suministrada por esta asociacién que co-
rresponde al congreso realizado en 2022. Vea-
mos, enseguida, cudles fueron estos hallazgos
que podemos acompafiar con la lectura del Gra-
fico 1 al final de este trabajo.

La Alaic ha desempeiiado un papel

fundamental en el avance de la investigacion

y el intercambio académico en el campo de

la comunicacion en América Latina. A lo largo
de los afios, ha promovido la realizacion

de congresos, publicaciones y proyectos de
investigacion que han contribuido al desarrollo
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de la disciplina en la region.

PROFESIONALIZACION

En América Latina, los estudios de comunica-
cién estan evolucionando para satisfacer las de-
mandas de un mercado laboral en constante
cambio. Las escuelas de comunicacién ofrecen
programas que preparan a los estudiantes para
trabajar en una variedad de campos, desde los
medios de comunicacién tradicionales hasta las
redes sociales. Se constata con preocupacion el
predominio de la razén instrumental en los pén-
sum de estudios en detrimento del pensamiento
critico y de la capacidad de analizar y evaluar
desde diferentes perspectivas. Se impone el tec-
no-entusiasmo abusivo que refuerza una socie-
dad-red sin capacidad critica, susceptible a que
sea manipulada por la via de la desinformacion,
la aceptacion de estereotipos y de creencias do-
minantes sin fundamento humanistico. Esta ten-
dencia es dominante en el mundo, promoviendo
el mercado de las ideas en detrimento de la cons-
truccion humanistica de la sociedad. Por lo tanto,
es vital defender la tesis de Serrano (2011)
cuando se pregunta ;/para qué estudiar comuni-
cacion?, en el entendido de que hay que priorizar
el pensamiento critico-propositivo ante modas
tedricas y practicas profesionales dirigidas a per-
suadir y controlar; por lo tanto, en esta orienta-
cién, este pensador afirma:

El cientifico estd interesado en hacer saber. Crea
y ensefia conocimiento para que quienes lo uti-
licen amplien su autonomia. En cambio, el con-
trolador est4 interesado en hacer hacer. En este
caso, al alumnado se le ofrece conocimiento
cientifico, en la medida en que sirva para dirigir
el comportamiento de las personas hacia el obje-
tivo que el profesional de la comunicacion tenga
encomendado. (p.76)

INSTITUCIONALIZACION

Martin Barbero (1992) sostiene que en los ulti-
mos afios ha habido una institucionalizacién del
campo de la comunicacién en América Latina
que ha tenido efectos notorios y contradictorios.
Esto ha llevado a cambios cualitativos que influ-
yen en el quehacer investigativo y en la aparicién
de nuevas tensiones de cardcter ético y epistemo-
l6gico entre la investigacion académica y el mer-
cado. No obstante, se han producido avances
significativos, como el aumento en el niimero de
investigaciones, la formacién de comunidades
cientificas, la apertura de convenios y la presen-
cia internacional de instituciones académicas.
Desde nuestro punto de vista esta apreciacion
sigue vigente pero con una tendencia marcada
hacia el uso de las tecnologias en el mundo del
periodismo, con énfasis en propagar el régimen
de la informacién que consiste en explotar infor-
macién y datos para ganar la atencién del usua-
rio-consumidor. Han (2022), con toda razén
afirmard que este tipo de régimen es una forma
de dominio “... en que la informacién y su pro-
cesamiento mediante algoritmos e inteligencia
artificial determinan de modo decisivo los pro-
cesos sociales, econémicos y politicos.” (p.9).

COMUNIDAD CIENTIFICA

La comunidad cientifica de la Alaic visibiliza y
fomenta la investigacién en Ciencias de la Co-
municacién, preserva el legado teérico y repre-
senta diversos enfoques epistemolégicos de las
ciencias sociales y humanas. Estos enfoques han
sido objeto de discusidn institucional desde la
década de los 70, especificamente a partir del
primer Seminario sobre investigacion de la co-
municacion en América Latina, organizado por



el Centro Internacional de Estudios Superiores
de Comunicacién para América Latina (Ciespal)
en 1973, en San José de Costa Rica. En este se-
minario se sefial6 la importancia de repensar la
comunicacién desde un marco conceptual con-
cebido dentro de la region, que sea auténomo,
critico y creativo y que explique con veracidad
nuestra realidad. Se requiere que las escuelas y
posgrados motiven la investigacién en comuni-
cacion a fin de que se conozca el legado teérico,
metodoldgico y epistemoldgico de esta disci-
plina. ;Qué sentido tienen los programas de pos-
grado si desde las escuelas de comunicacién no
se motiva a la investigacion? ;Cémo exigir a los
estudiantes que profundicen en un drea especi-
fica si no estan habituados a pensar la comunica-
cién? Si las escuelas de comunicacién no fomen-
tan la investigacion, los programas de posgrado
pierden su valor y relevancia social. Recordemos
que la investigacién debe promover la genera-
cién de nuevo conocimiento y debe también es-
timular a los estudiantes a cuestionar y buscar
respuestas a los desafios y problemas que enfren-
tamos en la sociedad.

MEDIOS, MEDIACIONES Y PROSUMIDORES

La produccién académica de la Alaic en el siglo

XXI ha explorado temas que se plantearon en la

década de los 90. Desde entonces hasta el afio

2022 se ha observado una tendencia a analizar

las siguientes lineas de investigacion, sin orden

jerdrquico:

m Recepcion medidtica entendida en su contexto
social.

m Interdisciplinariedad entre educacién y comu-
nicacion.

m Hibridad antropoldgica de los estudios cultu-
rales.

m Comunicacién alternativa en el ambito de las
redes digitales y la globalizacion.

m Lainfluencia de las tecnologias en las media-
ciones sociales y cognitivas.

m Comunicacién y estudios socioculturales.

m Comunicacién intercultural y folkcomunica-
cion.

m Comunicacién popular, comunitaria y ciuda-
dania.

Comunicacién y ciudad.
Discurso y comunicacion.
Comunicacion para el cambio social.

Estudios sobre periodismo.

Comunicacién organizacional y relaciones
publicas.

m Comunicacién publicitaria.

m Etica, libertad de expresién y derecho a la
comunicacion.

m Comunicacién digital, redes y procesos.
m Comunicacién y educacion.

m Comunicacién politica y medios.

Estas lineas de investigacion ofrecen perspec-
tivas para comprender los medios y las industrias
culturales. Los medios no solo median la reali-
dad. También es necesario examinar las diferen-
tes fuentes mediadoras (familia, escuela, grupos
de amigos, videotecnologias) que influyen en el
modo de percibir los medios y la cotidianidad,
en el &mbito global como local.
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La comunidad cientifica de la Alaic visibiliza
y fomenta la investigacion en Ciencias de la
Comunicacion, preserva el legado teérico y
representa diversos enfoques epistemologicos

de las ciencias sociales y humanas.

Otros tdpicos de interés que marcan la inves-
tigacién en comunicacion son: el debate acerca
del estatuto epistemoldgico de las ciencias de la
comunicacidn; teorfa y metodologia en comuni-
cacion; los problemas epistemolégicos de la co-
municacién organizacional; el estudio del género
telenovela; la relacion entre la cultura urbana 'y
la comunicacidn, entre tecnologia y desarrollo.

El estudio del prosumidor abarca el uso y la
apropiacion cultural en entornos virtuales, iden-
tidades y ciudadanias, educacién digital, go-
bierno electrénico y ciberactivismo social y po-
litico. Cuando hablamos de prosumidor nos
estamos refiriendo a las capacidades reseman-
tizadoras de los cibernautas (migrantes y/o na-
tivos digitales), en comunidades de interin-
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fluencias (WassApp, Twitter, Facebook, Insta-
gram, videojuegos online).

La transmedia y la decolonialidad son temas
fundamentales que han sido reiterados en Alaic
en estos ultimos congresos. Las narrativas
transmedia, tanto en su formato informativo
como ficcional, deben tener en cuenta los princi-
pios democréticos que se centran en la ciudada-
nia, el respeto, la autonomia de pensamiento, la
cultura de los prosumidores, el acceso a la infor-
macién y la participacién legitima en los asuntos
publicos. Es fundamental tanto consumir los
medios como aprender a producir contenido
como parte esencial del proceso de globalizacién
cultural. Y la Comunicacion decolonial (To-
rrico, 2018), cuestiona las formas tradicionales
de comunicacién. Incorpora elementos de la cri-
tica utdpica latinoamericana y aporta nuevos
elementos que trascienden las problematicas
tradicionales asociadas con los efectos y funcio-
nes de los medios, la ideologia dominante, la
industria cultural y la comunicacién popular al-
ternativa.

La historia de la comunicacién no ha recibido
la misma atencion en los tltimos tres congresos
de Alaic como lo hizo en el periodo 1998-2012.
Es importante destacar que la falta de conoci-
miento sobre la historia de los medios y del
campo cientifico de la comunicacién nos impide
realizar un andlisis completo de los fenémenos
sociales. Sin tener en cuenta la historia, nuestra
perspectiva siempre estard sesgada, limitada a la
coyuntura actual y poco precisa. Ignorar el pa-
sado, las causas, y no abordar el “por qué” de una
situacién no es mas que dejarnos llevar por el
presente inmediato, por lo que se conoce como
“presentismo”, que solo describe superficial-
mente las circunstancias sin ningiin vinculo con
el pasado.

COMUNICACION DIGITAL Y EDUCACION

Las lineas de trabajo de Comunicacién digital y
Comunicacion y educacion son destacadas en los
congresos de Alaic 2014-2016. Es l6gico que esto
ocurra de esta manera, ya que son campos de
estudio que se complementan entre si para faci-
litar el andlisis de las mediaciones culturales y

tecnoldgicas en el &mbito pedagdgico. En esta
orientacidn, es importante resaltar que:

1.- Educar en Internet y en medios masivos es
reforzar valores democréticos. 2.- Educar es con-
trastar informaciones en linea y mensajes audio-
visuales con otros puntos de vista. 3.- Las
tecnologias no son la panacea de la educacion,
hay que saber por qué, como y para qué se van a
utilizar. 4.- Las tecnologias pueden coadyuvar en
el aprendizaje colaborativo y la inteligencia
colectiva. 5.- Claves de una pedagogia digital:
ciudadania, democracia, comunicacién publica,
autonomia, acceso y participaciéon. 6.-Una
escuela educa si potencia el trabajo del docente
en el aula para que medie entre Internet, medios
y los alumnos. (Herndndez D, 2018: p.10)

VIGENCIA DE TEMAS CLASICOS
DE LA COMUNICACION Y NECESIDAD DE
RECONOCER A LOS PROSUMIDORES

Los temas tradicionales de las Ciencias de la Co-
municacion de la década de los setenta del siglo
XX siguen siendo relevantes en los dltimos tres
congresos de Alaic. Estos temas incluyen estu-
dios sobre periodismo, discurso y comunicacion,
comunicacion y estudios socioculturales, comu-
nicacién y educacién, comunicacion organiza-
cional, comunicacién politica y medios. Sin em-
bargo, es importante destacar que la linea de
Estudio de recepcién de las audiencias y prosu-
midores no se encuentra entre los grupos tema-
ticos de interés en los congresos recientes. Es
crucial entender a las audiencias de los medios,
los prosumidores de las redes sociales y los ci-
berlectores para poder desarrollar pedagogias
medidticas y digitales, asi como politicas publi-
cas en los campos de la educacion, la cultura y la
comunicacion.

RANKING DE LOS DIEZ PRIMEROS GRUPOS
DE TRABAJO DE ALAIC

En el Gréfico 1 se pueden observar los diez gru-
pos de trabajo de la Alaic en los que se presenta-
ron la mayor cantidad de ponencias durante el
periodo 1998-2022:



1. Estudios sobre periodismo: reflexiona sobre
el mensaje periodistico y su relacién con los
procesos de produccion, circulacién y con-
sumo. Esta linea de estudio contempla: dife-
renciacion entre el periodismo independiente
y el militante; perfil profesional del perio-
dista; formacién académica en periodismo;
deontologia y periodismo; andlisis de medios
informativos; influencia de las tecnologias en
el quehacer periodistico; acceso y participa-
cién en medios masivos; periodismo ciuda-
dano; literatura, periodismo y andlisis social;
periodismo de investigacion; sondeos de opi-
nién publica.

. Discursoy comunicacion: examina la estruc-
tura y los usos del lenguaje en los procesos de
comunicacién vinculados con los medios ma-
sivos, las mediaciones tecnolégicas, la comu-
nicacién interpersonal y las practicas cultura-
les. También se analiza, desde lo epistemold-
gico y metodoldgico, la produccidn cientifica
y académica relacionada con los estudios del
discurso y los estudios semidticos.

. Comunicacion digital, redes y procesos:
aborda cémo la comunicacién digital se ha
constituido en el centro de las sociedades
contemporaneas. Bajo esta perspectiva se
abordan los siguientes temas: ciberperio-
dismo y cibercultura; usabilidad/accesibili-
dad; arquitectura de la informacién; transfor-
macién digital de las organizaciones; ciber-
cultura y culturas juveniles; redes y algorit-
mos; periodismo de datos; nuevos habitos in-
formativos de las audiencias; cultura del
software y las aplicaciones; medios experi-
mentales; interactividad y convergencia de
medios; radio y TV digital; narrativas digita-
les; estética e imagen digital; comunidades y
redes virtuales; colaboracién en la red; histo-
ria de Internet.

. Comunicacion y educacion: si bien la vincu-
lacién entre los campos comunicacion y edu-
cacidn es antigua, la tendencia en los ultimos
afios se ha centrado en el andlisis de los desa-
rrollos tecnolégicos y sus aportaciones en el
ambito de la educacion. No obstante, en este
grupo de trabajo se pretende desarrollar una

reflexiéon més amplia que incorpore no solo
los sistemas de educacién presencial, sino
también los programas de ensefianza a distan-
cia. Ademas de estudiar el papel que cumple
la comunicacién en sistemas de educacién
formales como en los no formales.
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Es crucial entender a las audiencias de los
medios, los prosumidores de las redes sociales
y los ciberlectores para poder desarrollar
pedagogias mediaticas y digitales, asi como

politicas publicas en los campos de la

educacion, la cultura y la comunicacion.

. Comunicacion y estudios socioculturales: se

analizan los fenémenos comunicacionales
desde una perspectiva sociocultural y en el
contexto de la sociedad contemporanea. Ver-
bigracia, el andlisis de los medios y las indus-
trias culturales en la configuracién de los ima-
ginarios sociales, representaciones sociales,
estados mentales, discursividades y nuevas
formas de relaciones sociales. También se
abordan las relaciones entre comunicacion,
memoria, inter/multi culturalidad e historia,
en la construccién de identidades regionales,
locales y en los procesos migratorios.

. Comunicacion, tecnologia y desarrollo: se

asume la concepcién de la comunicacion
como tecnologia social, la cual enfatiza la re-
lacién entre comunicacién y las dimensiones
del desarrollo. Algunos de los enfoques que
analiza este grupo temadtico son: enfoques so-
cio-histéricos y culturales de la difusion, cir-
culacién de informaciones e innovaciones
sociales; criticas comunicacionales a las ex-
periencias de intervencion para el desarrollo;
relaciones y estructuras de poder de la comu-
nicacién en el dmbito del desarrollo econd-
mico; dindmicas de participacién y formacion
de capital social y cultural por medio de co-
municacién mediada; comunicacién como
elemento de cambio social y ambiental de un
territorio; estudio de las tecnologias de infor-
macién y comunicacioén para el desarrollo,
entre otros.

comumicacian1;
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7. Comunicacion organizacional y relaciones

publicas: en este grupo la investigacion tiene
como finalidad el estudio sistemdtico de los
elementos y contextos intra e interorganiza-
cionales, asi como la interaccion simbdlica de
las organizaciones con sus publicos. Se anali-
zan climas y culturas de comunicacidn, redes
formales e informales, simbolos organizacio-
nales, discursos corporativos, nuevas tecnolo-
gias y entorno interno y externo.

Es necesario abordar las deficiencias que
prevalecen en la investigacion, como el
desconocimiento de teorias y paradigmas de
la comunicacion, la imprecision conceptual
debido a la memorizacion y la falta de reflexion
critica, y la falta de habilidad para explicar los
problemas empiricos desde las teorias.

comunicacidn?:

8. Comunicacion popular, comunitaria y ciuda-

dania: se abordan investigaciones centradas
en el contexto de los movimientos populares
y sociales; sindicatos de trabajadores y ONG
(organizaciones no gubernamentales). Se re-
flexiona sobre la diada comunicacién y cultura
politica para el ejercicio de la ciudadanfa; las
manifestaciones culturales de las clases popu-
lares, asi como las imbricaciones entre la co-
municacién popular, comunicacién masiva y
comunicacién global.

. Comunicacion politica y medios: este grupo

se ha centrado en el estudio de las relaciones
entre las televisiones nacionales y los sistemas
politicos de los diferentes paises de América
Latina. Ademads se han propuesto realizar es-
tudios cuyos supuestos metodoldgicos y epis-
temoldgicos sean comunes para: investigar
criticamente relaciones entre Estado, partidos
y medios; desarrollo de géneros politicos-pe-
riodisticos televisivos; profundizar en las nue-
vas condiciones de recepcién y las pricticas
de ciudadania emergentes.

10. Comunicacion publicitaria: se aborda el ana-

lisis y la reflexién sobre la publicidad como
fendmeno cultural y comunicacional. Este

grupo comprende la discusion de las siguien-
tes lineas: la estructura de la publicidad en los
paises de América Latina; el mercado lati-
noamericano de la publicidad; la ensefanza
de la publicidad; el lenguaje publicitario y el
andlisis del mensaje; género y publicidad; la
investigacion en publicidad y la investigacién
de mercados; la publicidad gubernamental;
la publicidad social; creatividad, estrategias
y campaiias publicitarias; la publicidad y las
nuevas tecnologias; representaciones e ima-
genes sociales en la publicidad; las marcas y
el marketing.

LOS PENDIENTES DEL SIGLO XXI

Para los préximos afios del siglo X X1 queda pen-
diente el desarrollo de estos ejes temdticos que
no destacan en propuestas académicas en la re-
gidn, segtin reporte de los congresos de la Alaic,
durante el periodo 1998-2022:

m Epistemologia: en los congresos de la Alaic
se ha constatado la necesidad urgente de estu-
diar la epistemologia critica de la comunica-
cién para debatir sobre el estatuto cientifico de
este campo del conocimiento. También se
proyectan aportes derivados de la psicolin-
gliistica, la neurociencia, la inteligencia arti-
ficial, la nanotecnologia, la informaética, la
ingenieria de sistemas y las ciencias gerencia-
les (Pineda, 2006).

m Teoria: es necesario abordar las deficiencias
que prevalecen en la investigacién, como el
desconocimiento de teorias y paradigmas de
la comunicacion, la imprecision conceptual
debido a la memorizacién y la falta de re-
flexion critica, y la falta de habilidad para ex-
plicar los problemas empiricos desde las teo-
rias. Ademds, existe una vision muy especia-
lizada del conocimiento que dificulta la com-
prension de los procesos integrales.

m Metodologia: se necesitan trabajos que exa-
minen el protocolo de investigacién en comu-
nicacion, teniendo en cuenta los niveles de
construccion del objeto de estudio, que inclu-
yen aspectos deontoldgicos, lineas de investi-
gacidn, paradigmas, teorfas, métodos y técni-



GRAFICO 1
TENDENCIAS DE LA INVESTIGACION EN COMUNICACION EN AMERICA LATINA 1998-2022

Grupode |Denominacidn de los Grupos de
trabajo (GT) | Trabajo
1 Estudios sobre Periodismo 11% % 6% 7% 2% 9% 6% 8% 2% % 8% 9% 8,1%
Fl Discurso y Comunicacion 6% 10% 6% 9% 7% 6% 6% 2% 6% 5% 6% | 1% | 7.2%
Comunicacion Digital, Redes y 9% o % 145 5% 7 9
3 Procesos 8% 6% 7.0%
4 Comunicacion y Educacion 8% 8% 7% 6% 7% 5% 6% 4% 7% 7% 8% 1% | 7,0%
Comunicacién y Estudios o a4 % o % an ~ -
5 Socioculturales 7% 5% 6,9%
Lamunicacian, Tecnaloglay 5% 11% 9% 8% b% % 3% b% a% 5%
6 Desarrollo 4% 5% 6,1%
r‘nmumranﬁ? Organizacinnal y 4% 2% 10% 8% 8% 7% % 4% 7% 7%
7 Relaciones Pablicas 7% A% 5,9%
Comumc;;cuén Popular, Comunitaria y % a% B% % % % 6% % ™ X
8 Ciudadania 7% 5% 5,6%
9 Comunicacidn Politica y Medios 4% A% B 6% 4% 7% 7% 5% A% 5% 6% 3% 5,4%
10 Comunicacion Publicitaria 9% 5% 3% 4% 7% 3% 6% 4% 6% 5% 5% 5% 51%
Teoria y Metodologia de Investigacion
: ; 3% 9% 5% 4% 6% 4% a% b% a% a%
11 en Comunicacion 4% 5% 4,9%
12 Historia de la Comunicacién 10% 5% % A% 3% 5% A% 9% A% % 4% 4% 4,8%
13 Comunicacién y Ciudad b 4% 5% 5% 3% 3% 7% 5% 5% 5% A% 6% 4,7%
14 Comunicacion y Salud 2% 5% 4% 5% 3% 6% 4% 8% % % 4% 6% a4,7%
15 Estudios de Recepcion 6% 9% 3% 4% 4% 3% 5% 7% 4% 3% 3% 4% 4,6%
Comunicacion Intercultural
SR Y 2% 2% 5% 4% 5% % 9% 6% 6% 5%
16 Folkeomunicacion 5% 1% 4,6%
17 Telenovela y Ficcién Seriada 9% A% 5% 3% 3% 2% - = = - 4,2%
Economi Politicads fas 6% | 4% | 4% | 3% | 6% | % | s% | a% . 3%
18 Comunicaciones EL'S 4% 4,0%
o _ _ 4% 5%
19 Comunicacidn para el Cambio Social % 2% 3,8%
Medios de Comunicacién, Nifios y 5% - N %
20 Adolescentes 3,2%
Etica, Libertad de Expresion y Derecho % %
b i g a la Comunicacién % 2,2%
Toto! [HO0RA] 100% | 00%

Fuente: Asociacion Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacion (Alaic). Grafico elaborado con el apoyo estadistico del profesor Juan Ernesto
Velasquez y la cooperacion de los bachilleres Carla Zambrano y Carlos Quintero, becas del Centro de Investigacion de la Comunicacion de la UCAB.

cas. La importancia del protocolo para la co-
munidad cientifica es evidente, ya que esta-
blece la planificacién de la investigacion y la
produccién de conocimientos bajo la modali-
dad de discursos cientificos (proyectos, traba-
jos especiales de grado, articulos cientificos,
etcétera).

En los congresos se ha constatado que hay po-
cas ponencias y referencias bibliograficas sobre
teoria y metodologia de la comunicacién. Es ur-
gente debatir sobre el estatuto epistemologico y
las vertientes metodoldgicas del campo de la
comunicacién, considerando asuntos prioritarios
como el relativismo teodrico, el consenso tedrico
o univocidad terminoldgica, la precision episte-
moldgica sobre la historia de la investigacion en
comunicacion y sus aspectos tedricos y metodo-

16gicos, la configuracion interdisciplinaria y
transdisciplinaria del campo comunicacional, la
vinculacion entre etnografia y mediaciones so-
ciales, las interrelaciones entre investigacion
empirica, bdsica y aplicada, y la relacién entre
docentes de escuelas, profesionales y gerentes de
medios.

No se puede afirmar que la investigacién en
comunicacion en la region durante el periodo
1998-2022 haya generado teorias inéditas a par-
tir de la influencia de autores fundamentales del
pensamiento latinoamericano. Por lo tanto, es
necesario tomar conciencia de que el alcance
deontolégico y pedagdgico de cualquier teoria
radica en cumplir con el propdsito de “hacer sa-
ber” de manera critica la realidad que nos inter-
pela.
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Las lineas de trabajo que se han ido posicio-
nando gradualmente en la Alaic durante el pe-
riodo 2012-2018 son: Comunicacién para la sa-
lud, Comunicacién y ciudad, y Economia poli-
tica de las comunicaciones. A pesar de que en los
dltimos congresos de esta asociacion estas lineas
de trabajo no han ocupado puestos distinguidos
en los grupos de trabajo.

(...) es importante llevar a cabo estudios
periodicos sobre las tendencias y perspectivas
en el campo de la comunicacion. Esto deberia

ser un asunto prioritario abordado por la
Alaic en sus congresos, con el objetivo de
generar politicas regionales de investigacion

comunicacionyo;

en comunicacion y cultura.

No pretendimos evaluar los temas-objetos de
investigacién en comunicacién que predominan
en laregion, incluyendo Venezuela. Este tipo de
evaluacion es dificil y requiere establecer crite-
rios precisos para examinar trabajos de investi-
gacion cientifica, articulos y ensayos desde un
modelo epistémico especifico. Ademads, es nece-
sario considerar factores académicos, sociocul-
turales y contextuales para juzgar la relevancia
de los productos y resultados de investigacion.
Sin embargo, es importante llevar a cabo estu-
dios periddicos sobre las tendencias y perspecti-
vas en el campo de la comunicacion. Esto debe-
ria ser un asunto prioritario abordado por la
Alaic en sus congresos, con el objetivo de gene-
rar politicas regionales de investigacion en co-
municacién y cultura.

Finalmente, conviene recordar que:

La produccién académica-cientifica con sus sub-
jetividades y légicas, siempre expresan el espiritu
de una época (Morin, 1966; Balle, 1991, citado
por Rodrigo Alsina, 2001), y ese espiritu, es pro-
ducto de las relaciones recursivas que se gestan
entre la sociedad y las ciencias. El posiciona-
miento de lineas y matrices de investigacion, son
una fiel representacion de ideas, valores y aconte-
cimientos anidados en lo social, que encuentra su
espacio de disertacion en las investigaciones de la

época. Podriamos afirmar que ALAIC representa y
expresa el espiritu de la época, como campo de
exposicién y explicacion de la investigacién en
las ciencias sociales y los estudios de la comuni-
cacion (Burgos, Herndndez D., 2021: p.97).
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